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REZULTATI ISTRAZIVANJA
"Medijska slika dece u Srhiji 2025."



PREDGOVOR

IZVESTAVANJE MEDIJA
0 DECI

lzmedu prava deteta i odgovornosti
medija

|lzveStavanje o deci jedno je od najosetljivijih i najodgo-
vornijih podruja novinarstva jer deca predstavljaju
se predstavljaju u medijima ima dalekosezne posledice i
uticaj — kako na njih licno, tako i na stavove drustva o
detinjstvu, odgovornosti i zastiti njihovih prava.

lako se o ovoj temi u domacem medijskom prostoru
raspravlja decenijama unazad, medijski profesionalci jo$
uvek ne pokazuju neophodan nivo profesionalizma
prilikom izveStavanja o deci. To dobro ilustruje praksa
koja nam pokazuje da se profesionalni i eticki standardi
svakodnevno zanemaruju, a deca i dalje tretiraju neade-
kvatno. Stoga je Centar za profesionalizaciju medija i
medijsku pismenost (CEPROM) inicirao niz aktivnosti u
okviru projekta , Medijska slika dece u Srbiji 2025.", sa
primarnim ciljem da doprinese profesionalizaciji izvesta-
vanja o deci. Ovaj projekat realizuje se u okviru Sireg
projekta ,Prava deteta su ljudska prava“, koji sprovodi
UZicki centar za prava deteta (UCPD) uz podr$ku Delega-
cije Evropske unije.

Mediji imaju kljucnu ulogu u oblikovanju nase percepci-
je stvarnosti, njenih aktera, dogadaja i sveta oko nas.
Svaka rec ili kadar koji se tite dece oblikuje shvatanje
javnosti o njima, tj. da li ih vidimo kao subjekte sa
pravom na sopstveno misljenje, njegovo izrazavanije i sa
nizom drugih prava ili kao pasivne objekte tudih doZiv-
ljaja i odluka. Jednostrano i dominantno negativno
izveStavanje, uz gotovo potpuno odsustvo decijih glaso-
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va, doprinosi stvaranju pogresne slike o detinjstvu u
javnosti.

Takav pristup ne samo da oblikuje percepciju drustva o
deci, ve¢ i direktno utie na njih same, izlazuci ih
Stetnim sadrzajima, pogre$nim modelima ponaanja i
osecaju da njihova misljenja, stavovi i osecanja nemaju
vrednost.

Kako bi ukazao na sve pomenute probleme koji prate
izveStavanje o deci, CEPROM je ovim projektom predvi-
deo nekoliko aktivnosti — od sprovodenja istrazivanja o
medijskom izveStavanju o deci, preko kreiranja publika-
cije i medijskih sadrzaja posvecenih rezultatima istrazi-
vanja, do organizovanja panel diskusije stru¢njaka.
Voda istrazivanja bio je doc. dr Marko Nedeljkovic, anali-
zu sadrzaja sproveli su Bojan Cveji¢ i Jelena Gajic, a
publikacija koja je pred vama prikazuje glavne rezultate
istrazivanja.

CEPROM se zahvaljuje svima koji su doprineli realizaciji
ovog projekta, kao i svim novinarima, urednicima i
drugim medijskim profesionalcima koji prepoznaju
znacaj etickog i odgovornog pristupa izvestavanju o deci
i postupaju u skladu sa njim. Nadamo se da e ova publi-
kacija i ceo projekat doprineti boljem razumevanju
znacaja ove teme, a samim tim i zaStiti prava deteta u
javnom prostoru.

Centar za profesionalizaciju medija i medijsku
pismenost (CEPROM)
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METODOLOGIA ISTRAZIVANJA

IstraZivanje je sprovedeno u periodu od 1. juna do 10. avgusta 2025. godine.

Obuhvatilo je centralne informativne emisije televizija sa nacionalnom frekvencijom (TVRTS 1, TV Pink, TV Prva, TV Happy
i TV B92), devet dnevnih listova (Vecernje novosti, Politika, Kurir, Alo, Informer, Srpski telegraf, Blic, Nova, Danas) i 20
najposecenijih portala (Kurir, Republika, Telegraf, Blic, Alo, Informer, Pink, Espreso, Nova, 24sedam, Dnevnik, Mondo,
B92, Politika, Novosti, RTS, N1, Danas, Direktno i SrbijaDanas).

Spisak najposecenijih portala koji su obuhvaceni istrazivanjem baziran je na podacima o posecenosti portala u Srbiji za
april 2025. godine koje zvani¢no objavljuje kompanija Gemius.

Prilikom analize tekstova na najposecenijim portalima kori$¢en je uzorak konstruisanih deset dana u periodu monitorin-
gaod1.junado 10. avgusta. Dani koji su obuhvaceni ovim uzorkom bili su: ponedeljak 2. jun, utorak 10. jun, sreda 18. jun,
Cetvrtak 26. jun, petak 4. jul, subota 12. jul, nedelja 20. jul, ponedeljak 21. jul, utorak 29. jul i sreda 6. avgust.

Cilj istrazivanja bio je da se analizom sadrZaja utvrdi zastupljenost i nacin predstavljanja dece u vodecim srpskim
medijima.

Istrazivanje je sproveo Centar za profesionalizaciju medija i medijsku pismenost (CEPROM) uz projektnu podrsku Uzickog
centra za prava deteta (UCPD).

Voda istrazivanja: doc. dr Marko Nedeljkovic
Istrazivaci: Bojan Cvejic i Jelena Gajic

Foto: Vika Glitter (Pixabay)
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MEDIJSKA SLIKA DECE U
SRBIJI 2025. GODINE

Jo$ negativnije i problematicnije
izveStavanje u odnosu na 2018.

Marko Nedeljkovié, predsednik Centra za profesionali-
zaciju medija i medijsku pismenost (CEPROM)

Marginalizovana tema, Cesto zloupotrebljena u svrhe
senzacionalizma i bez uklju¢ivanja dece kao najbitnijih
aktera novinarskih pri¢a. Tako bi u najkracem mogli da
se sumiraju nalazi istrazivanja ,Medijska slika dece u
Srbiji 2025." koje je sproveo Centar za profesionalizaciju
medija i medijsku pismenost (CEPROM). lako bi deca
nacelno trebalo da budu jedna od najbitnijih tema za
medije, praksa pokazuje da je njihov tretman u
domacim medijima iz godine u godinu sve losiji. Veoma
se retko izveStava o njima, jo$ rede su sagovornici u
medijskim prilozima, ali se svaki incident koji ukljutuje
decu iskoristi kao povod za pricu zbog posebne osetlji-
vosti publike prema ovoj drustvenoj grupi.

Kada je CEPROM 2018. godine sproveo svoje prvo
istrazivanje izveStavanja domacih medija o deci, nalazi
su bili zabrinjavajuci. Sedam godina kasnije razloga za
brigu sve je viSe. Dnevne novine i televizije ostale su
dosledne tretmanu dece koji su tada imale, ali su u
meduvremenu onlajn mediji ojacali i zna¢ajno pogorsali
ve¢ nezdravu medijsku klimu. Zato su ove godine u
istrazivanje prvi put ukljuceni i najposeceniji portali u
zemlji, koji su sve negativne trendove od pre sedam
godina dodatno pogorsali.

NEZAINTERESOVANO

Najverniji indikator interesovanja medija za odredenu
temu jeste broj medijskih sadrzaja o istoj, a podatak da
se u centralnim informativnim emisijama televizija sa
nacionalnom frekvencijom prilog o deci emituje u
proseku tek svakog petog dana dovoljno svedoCi o
tretmanu ove teme u najpopularnijem audio-vizuelnom
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mediju. Dnevne novine sa znatno viSe dostupnog
prostora i prosekom od 1,4 teksta po izdanju pokazuju
tek nesto viSe senzibiliteta za ovu temu, dok je praktic-
no neogranicen prostor na portalima rezultirao prose-
kom od 5,3 teksta na dnevnom nivou. Medutim, veci
broj prosecnih objava u Stampi i na portalima ne podra-
zumeva i bolju situaciju u odnosu na televiziju jer njihov
sadrzaj nagoveStava mnogo ozbiljnije probleme od
nezainteresovanosti za temu.

NEGATIVNO

Cak 71% tekstova o deci na najtitanijim portalima u
Srbijiima negativnu konotaciju, $to znaci da je kontekst
u kojem se izveStava o deci negativan. Takva je i priroda
vise od polovine tekstova u dnevnoj Stampi (57,5%),
dok je situacija nesto bolja jedino u slucaju televizija
(30,2%). Problem sa ovakvim usmerenjem leZi u tome
Sto negativna konotacija ne podrazumeva ukazivanje na
propuste, nedostatke ili odredene greske s ciljem da se
reSavaju postojeci problemi i tako pobolja poloza;
dece, vec da se o deci dominantno izveStava u slucaju
nasilja, raznih incidenata i nesreca, $to stvara nezdravu
medijsku klimu i nanosi dodatnu Stetu deci.

SENZACIONALNO

0 Steti koja se medijskim izveStavanjem nanosi deci jos
vernije svedoCi podatak da se u svakom petom tekstu
na portalima i svakom desetom u dnevnoj Stampi krSi
Kodeks novinara i novinarki Srbije. Takvi prekrsaji ne
beleZe se jedino na televizijama. Tako veci broj objava
na portalima i u Stampi u odnosu na televizije zapravo
donosi i vise problema jer su njihove posledice po decu
dominantno negativne. Istovremeno, uspesi i dostignu-
¢a koja deca ostvaruju gotovo su nevidljiva u medijima,
Sto dodatno pojacava negativnu medijsku sliku o deci.
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NEZAINTERESOVANO
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Dnevne novine objave prose&no
1,4 teksta o deci u svakom

s
5,3
ar

Svaki onlajn medij objavi
proseéno 5,3 teksta o deci

i
0,18
ar

Svaka televizija sa nacionalnom
frekvencijom emituje u proseku 0,18

priloga o deci dnevno u svojim Stampanom izdanju dnevno na svom portalu.
centralnim informativnim emisijama. '
NEGATIVNO SENZACIONALNO

s
11%
ar

Medijski prilozi o deci imaju dominantno negativnu konotaciju,
odnosno bave se temama kao $to su nasilje, zlostavljanja i
nesrece. To je sluéaj sa éak 71% tekstova na portalima, odnosno
57,5% tekstova u dnevnoj Stampi, dok je situacija bolja jedino na
televizijama u kojima 30,2% priloga ima negativnu konotaciju.

i
20%
ar

U svakom petom tekstu na portalima (20%) i svakom
desetom u dnevnoj Stampi (10%) krsi se Kodeks
novinarai novinarki Srbije prilikom izveStavanja o deci.
Prekr3aji se ne beleZe jedino na televizijama.

BROJ PRILOGA EMITOVANIH NA BROJ TEKSTOVA OBJAVLJENIH U BROJ TEKSTOVA OBJAVLJENIH
TELEVIZIJAMA ZA 70 DANA: DNEVNO) STAMPI ZA 70 DANA: NAPORTALIMA ZA 10 DANA: .

[ Kurir 136 tekstova
63 895 1.062 I Republika 127 tekstova
M Telegraf 126 tekstova
Blic 120 tekstova
M Alo 74 teksta
I Informer 63 teksta
¥ Pink 57 tekstova
Espreso 47 tekstova
I Nova 46 tekstova
M 24sedam 36 tekstova
Dnevnik 36 tekstova
I TVRTS1 49 priloga I Vecernje novosti 221tekst " M Mondo 34 teksta
M TVPrva  5priloga I Politika 135 tekstova J B92 30 tekstova
[ TVPink  5priloga [ Kurir 117 tekstova B Politika 26 tekstova

I TVHappy 4 priloga M Alo 111 tekstova ;
I TVB92  Opriloga [ Informer 101 tekst = x:;usn g: ieksmVa
) ekstova
I Srpskitelegraf 70 tekstova BN 21 tekst

Blic 65 tekstova

W Nova 55 tekstova | D?nas 20 tekstova
Danas 20 tekstova [ Direktno 13 tekstova
Il SrbijaDanas 0 tekstova
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IZVESTAVANJE 0 DECI U
DNEVNO)J STAMPI

Bojan Cveji¢, istrazivac na projektu i bivSi ¢lan Komisije

za 7albe Saveta za Stampu

Dominacija negativnog izveStavanja

Potenciranje negativnog konteksta jedna je od najpre-
kada je re¢ o izveStavanju o deci. 0 tome najbolje
svedoCi podatak da je od ukupno 895 objavljenih
tekstova koji se bave maloletnim osobama, u ¢ak 515
zabelezen negativan kontekst, tj. u 57,5% tekstova.
Neutralan kontekst belezi se u 281 tekstu, dok je
pozitivan imalo svega 99 objavljenih tekstova.

Deca se u dnevnoj Stampi najcesce pojavljuju u vestima
i tekstovima iz crne hronike, ali i na takozvanim ,zutim"
stranama, odnosno rubrikama koje se bave estradom i
rijaliti programima. Nalazi takode pokazuju da deca po
pravilu dobijaju vise medijske paznje ako su Zrtve ili
akteri tragicnih dogadaja ili ako su predmet sporenja
roditelja ucesnika rijaliti Sou programa i osoba u sferi
estrade, nego kada su u pitanju teme iz oblasti obrazo-
vanja, kulture, zdravlja i aktivnosti koje su primarno
namenjene deci.

Stoga ne cudi $to su pozitivne vesti 0 uspesima dece na
takmicenjima prisutne uznatno manjem broju, kao i sve
druge teme koje imaju pozitivnu konotaciju. Treba istaci
da je istrazivanje zapoCeto pred kraj Skolske godine i
tokom upisa dece u srednje Skole, Sto je znatajno
doprinelo broju neutralnih objava, odnosno informa-
tivnih izveStaja o upisima, maturi i rezultatima. U ,neu-
tralne” objave svrstani su i takozvani lifestyle”
tekstovi o zdravlju, vaspitanju dece i slicnim temama.

U svakom desetom tekstu krsi se eticki kodeks

Drugi problematic¢an aspekt izveStavanja o deci u dnev-
noj Stampi jeste kr3enje odredbi Kodeksa novinara i
novinarki Srbije. 0d ukupno 895 analiziranih tekstova, u
90 je zabelezeno krSenje etickih i profesionalnih stan-

darda prilikom izveStavanja o deci, Sto znati da se u
svakom desetom tekstu beleze prekr3aji. U tih 90
tekstova zabelezeno je ukupno 112 prekrsaja odredbi
Kodeksa koji direktno pogadaju maloletne osobe.

NajviSe prekrSaja evidentirano je u Vecernjim novosti-
ma — 25 prekrsaja u 20 tekstova, slede Informer sa 20
prekrSaja u 16 tekstova, Kurir sa 19 prekr$aja u 15
tekstova, Alo sa 16 prekrSaja u 14 tekstova i Srpski
telegraf sa 14 prekrsaja u 10 tekstova. Jednocifren broj
nepoStovanja etickog kodeksa beleze Blic — devet
prekrSaja u sedam tekstova, Politika sa Sest prekraja u
pet tekstova i Nova sa tri prekrsaja u isto toliko teksto-
va. Jedine novine koje nisu prekrsile nijednu odredbu
koja se odnosi na izveStavanje o deci su dnevni list
Danas, koji je ujedno imao i najmanje objava.

NajugroZenija privatnost dece

Dnevne novine najcesce su krsile odredbu Kodeksa koja
se odnosi na privatnost, odnosno otkrivanje identiteta
Irtava. Nalazi pokazuju da je analizirana Stampa 65 puta
nacinila taj prekr$aj, i to uglavnom indirektno otkriva-
njem niza detalja koji jasno mogu ukazati na identitet
maloletnih Zrtava, kao $to su objavljivanje fotografija
kuca u kojima su Zivele, podataka o porodici, uzrastima,
mestima u kojima su stanovale, $kolama koje su poha-
dale i sli¢no. lako mediji najéeSce ne navode direktno
imena i prezimena dece, osim u dva slu¢aja u analizira-
nom periodu, podse¢amo da se njihov identitet otkriva i
indirektno objavljivanjem identiteta njihovih roditelja.
Ne racunajuci izveStavanje o Zrtvama, na taj nacin je
otkriven i identitet dece u jo$ 20 objava.

Dostojanstvo dece, prema Kodeksu, prekrseno je 12
puta. Zloupotreba emocija sagovornika u tekstovima o
deci uocena je osam puta, nagadanja i komentari pred-
stavljani kao Cinjenice u tri teksta, bas kao i diskrimi-
nacija kroz isticanje nacionalne pripadnosti maloletni-
ka. U jednom tekstu se beleZi i nepoStovanje odredbe
koja izricito zabranjuje izveStavanje sa sahrana.
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KONOTACIJA TEKSTOVA U
DNEVNOJ STAMP

I Negativna konotacija 515 tekstova 57,5%
@ Neutralna konotacija  281tekst  31,4%
Pozitivna konotacija 99 tekstova 11,1%

Vecernje novosti najvise su krsile eticke i
novinarske standarde, dok je Danas jedini bez
prekr$aja u analiziranom periodu.

DNEVNE NOVINE SA NAJVISE
EVIDENTIRANIH PREKRSAJA

vedernje novosti [ 25 prekriaja
Informer [ 20 prekrsaja

Kurir [ 19 prekrsaja

Alo [ 16 prekrsaja
Srpski telegraf | 14 prekriaja
Blic 9 prekrsaja
Politika 6 prekriaja
Nova 3 prekrsaja

Danas 0 prekrsaja

U svim dnevnim novinama beleZi se dominacija
tekstova sa negativnom konotacijom, osim u
Politici gde je broj negativnih objava 44,
nasuprot 66 neutralnih i 25 pozitivnih. Novine
Danas i Nova jedine nisuimale nijednu pozitivnu
objavu koja se bavila maloletnim osobama.

KRSENJE KODEKSA NOVINARA I NOVINARKI SRBUJE

-
112

ar

U 90 problematiénih tekstova u Stampanim
medijima zabeleZeno je ukupno 112 prekrsaja
etiékih i profesionalnih standarda koji
direktno pogadaju decu.

NAJCESCI PREKRSAJI PRILIKOM IZVESTAVANJA
0 DECI U DNEVNO) STAMPI

KrSenje odredbe koja se odnosi na o
privatnost — otkrivanje identiteta 85 prekrsaja
dece i maloletnih Zrtava

Krsenje dostojanstva dece I 12 prekrsaja

Nagadanje i komentari | 5 prekrsaja
predstavljeni kao ginjenice
Diskriminacija kroz isticanje

nacionalne pripadnosti

Zloupotreba emocija sagovornika I 8 prekrsaja
| 3 prekraja

Nepostovanje odredbe koja

R . 1 prekrsaj
zabranjuje izveStavanje sa sahrana
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IZVESTAVANJE 0 DECI
NA PORTALIMA

Bojan Cvejié, istrazivat na projektu i bivsi ¢lan Komisije

za Zalbe Saveta za Stampu

Tekstovi sa negativnom konotacijom postali standard
Svaki od 20 najposecenijih portala u Srbiji objavi u
proseku 5,3 teksta koji se odnose na decu na dnevnom
nivou, Sto je neuporedivo vise u odnosu na dnevnu
Stampu i televizije. Medutim, to nije posledica veceg
interesovanja za ovu temu, ve¢ neogranicenog prostora
za objavljivanje, o cemu svedoCi i dominantno usmere-
nje onlajn medija prilikom izveStavanja o deci.

lako se i u slucaju dnevne Stampe negativan kontekst
belezi u vise od polovine tekstova, na portalima se
belezi jos loSija situacija. Tako je od ukupno 1.062 objav-
liena teksta u analiziranom periodu, u 752 zabelezena
negativna konotacija, Sto ¢ini ¢ak 71% ukupnog broja
objava. Neutralna konotacija zabelezena je u 257, a
pozitivna u samo 53 objavljena teksta.

Rekordno kr3enje Kodeksa novinara i novinarki Srbije
Dvadeset najcitanijih portala u Srbiji prekrsili su Kodeks
397 put u 215 tekstova u analiziranom periodu, Sto znaci
da je u svakom petom tekstu zabelezen barem jedan
prekr$aj novinarskog Kodeksa.

To je duplo viSe u odnosu na dnevnu Stampu. Najvise
nepoStovanja odredbi Kodeksa evidentirano je na porta-
luRepublika — ¢ak 70, potom na Kuriru 49, Telegrafu 43,
Blicu 40, Alou 38, Informeru 35.

Najbrojnija odstupanja od etickih principa odnose se na
prvo poglavlje Kodeksa koje se odnosi na istinitost
izveStavanja, u okviru kojeg se beleZzi nepoStovanje
nacela istinitosti, pravovremenog i profesionalnog
izveStavanja u 34 slucaja, slede nagadanja i komentari
predstavljeni u formi ¢injenica u 24 teksta, dok su u ¢ak
135 objava kori$¢eni senzacionalisticki naslovi. Treba
napomenuti da su kao senzacionalisticki naslovi pritom
tretirani samo najdrasticniji primeri krdenja ove tacke

Centar za profesionalizaciju

Kodeksa. PoStovanje privatnosti maloletnih Zrtava i
dece prekrSeno je 120 puta, a dostojanstvo u 43 teksta.
Slepo verovanje izvorima kada je rec o tekstovima koji
se odnose ili u kojima se pominju deca belezi se u 28
slutajeva, diskriminacija u pet, dok se Sirenje straha i
panike detektuje u jednom tekstu u analiziranom perio-
du.

Posebno problematiéno izveStavanje o

porodiénom nasilju

Broj negativnih objava o deci na portalima se drasticno
povecao 21. jula 2025. godine nakon vesti o porodicnom
nasilju u Bajinoj Basti gde je covek ubio suprugu i malo-
letnog sina, a potom izvr$io samoubistvo. Gotovo
nijedan medij koji je izveStavao o ovom slucaju nije
sakrio identitet Zrtava, jer su nizom detalja iz privatnog
Zivota svi Clanovi porodice bili direktno ili indirektno
prepoznatljivi u javnosti.

Portali su 0 ovom dogadaju imali serijal tekstova, a ¢ak i
mediji koji nisu masovno krSili Kodeks novinara i novi-
narki Srbije na ovom primeru su se ,sapleli”. U izvesta-
vanju o ovom slucaju beleze se prekrsaji mnogih odredbi
Kodeksa — od istinitosti izveStavanja, prenosenja
spekulacija, senzacionalistickih naslova, poStovanja
privatnosti i dostojanstva, do slepog verovanja izvorima.

U ovom slucaju, ali i mnogim drugim vestima iz oblasti
,crne hronike", primetno je da vecina portala objavljuje
gotovo identi¢ne vesti. Jedina razlika uo¢ava se u naslo-
vima, odnosno deluje kao da onlajn mediji pokuSavaju
da se razlikuju medusobno samo po stepenu senzacio-
nalizma u naslovima, budu¢i da su informacije koje
prenose identicne.

Napomena: Spisak najposecenijih portala koji su obuhvaceni
istraZivanjem baziran je na podacima o posecenosti portala u
Srbiji za april 2025. godine koje zvani¢no objavijuje kompanija
Gemius. Prilikom analize tekstova na najposecenijim portalima
kariscen je uzorak konstruisanih deset dana u periodu monito-
ringa od 1. juna do 10. avgusta. Dani koji su obuhvaceni ovim
uzorkom bili su: ponedeljak 2. jun, utorak 10. jun, sreda 18. jun,
Cetvrtak 26. jun, petak 4. jul, subota 12. jul, nedelja 20. jul,
ponedeljak 21. jul, utorak 29. jul i sreda 6. avgust.
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KONOTACIJA TEKSTOVA NA
PORTALIMA

Jedini portal koji nema nijednu pozitivnu objavu o
deci je portal Direktno, dok SrbijaDanas u
analiziranom periodu nije imala nijedan tekst koji
se odnosi na maloletnike.

KRSENJE KODEKSA NOVINARA |

NOVINARKI SRBIJE
I Negativna konotacija 752 teksta 71% 391
I Neutralna konotacija 257 tekstova 24%

Pozitivna konotacija  53teksta 5%

ar

Jedini portali koji nisu krSili eticke norme u U 215 problematiénih tekstova na najéitanijim
analiziranom periodu su Danas, Politika i N1, dok portalima zabelezen je ukupno 391 prekrsaj
SrbijaDanas nije imao nijedan tekst o deci, pa etickih i profesionalnih standarda koji
samim tim ni prekrsaj. direktno pogadaju decu.
PORTALI SA NAJVISE NAJCESCI PREKRSAJI PRILIKOM
EVIDENTIRANIH PREKRSAJA IZVESTAVANJA 0 DECI NA PORTALIMA

Republika

70 prekr3aja Senzacionalisticki naslovi - 135 prekrsaja

Krsenje odredbe koja se odnosi na
privatnost — otkrivanje identiteta

Kurir 49 prekrsaja dece i maloletnih Zrtava
Kr$enje dostojanstva dece . 43 prekriaja

Telegraf 43 prekriaja NepoStovanje nacela istinitosti,
pravovremenog i profesionalnog 34 prekrsaja

izveStavanja
. L Slepo verovanje izvorima 28 prekrsaja

Blic - 40 prekr3aja P l
Nagadanje i komentari 24 prekrsaja
predstavljeni kao éinjenice
Alo - 38 prekriaja
Diskriminacija = 5 prekrSaja
Informer 35 prekrsaja Sirenje straha i panike 1 prekrsaj

9 6) CEPROM

Centar za profesionalizaciju
medija i medijsku pismenost



IZVESTAVANJE 0 DECI NA
TELEVIZIJAMA SA NACIONALNOM
FREKVENCIJOM

Jelena Gajié, istrazivacica na projektu

Konotacija i dominantne teme televizijskog
izvestavanja

Prilozi o deci emitovani u centralnim informativnim
emisijama televizija sa nacionalnom frekvencijom
znacajno se razlikuju po pitanju tematike i konotacije u
odnosu na tekstove u Stampi i na portalima. Oni su
uglavnom fokusirani na faktografsko izveStavanije, pa su
najbrojniji prilozi sa neutralnom konotacijom (38 prilo-
ga), duplo je manja onih sa negativnom (19 priloga), dok
je svega Sest priloga imalo pozitivnu konotaciju.

lz takvog usmerenja po pitanju konotacije priloga,
ocekivano sledi i izbor tema koje su bile u fokusu, a
upravo to je jedna od najvecih promena u odnosu na
istraZivanje koje je CEPROM sproveo 2018. godine. Tada
su dominantne teme bile socijalna i zdravstvena briga o
deci (45%), nasilje i nesrece (35%) i obrazovanje
(10%), dok su se sve ostale teme pojavljivale u svakom
desetom prilogu (10%).

Ove godine slika izgleda bitno drugacije. Dominiraju
teme iz oblasti obrazovanja i edukacije (24 priloga, tj.
38,1%), nasilje i nesrece ostaju na drugom mestu (19
priloga, tj. oko 30,2%), dok je socijalna i zdravstvena
briga o deci pala sa prvog na trece mesto (13 priloga, j.
20,6%), a preostalih sedam priloga bave se ostalim
pitanjima (11,1%).

Vidljivo je da se zastupljenost priloga sa temom obrazo-
vanja i edukacije gotovo ucetvorostrutila, pre svega
zahvaljuju¢i intenzivnom pracenju male mature,
Skolskih i aktivnosti tokom raspusta. S druge strane,
teme socijalne zaStite, polozaja dece u siroma$nim
porodicama ili zdravstvenih izazova gotovo su nestale iz

Centar za profesi

fokusa medija i svele se na servisni (povecanje/sma-
njenje broja beba, vakcinacija, saveti za trudnice...) ili
humanitarni aspekt (,,Potrebna pomo¢ za...").

Vreme posveéeno izveStavanju o deci — gde se i koliko
govori?

Prose¢no vreme trajanja priloga je tri minuta i 18
sekundi. Ipak, tak 14 priloga (oko 22% ili nesto vise od
petine] traju manje od jednog minuta, obitno izmedu 20
i 40 sekundi, dok je najkraci trajao svega 18 sekundi. Qvi
.prilozi" najceSce podrazumevaju kratke vesti procita-
ne iz studija koje spadaju u domen crne hronike ili
sluzbena obaveStenja. S druge strane, prilozi duzi od 5
minuta ¢ine 19% uzorka (12 priloga ili manje od jedne
petine) i tu dominantno spadaju studijska gostovanja
stru¢njaka, a najduze gostovanije trajalo je 16 minuta i
10 sekundi.

Kada govorimo o pojedinacnim informativnim emisija-
ma, najviSe priloga koji su posveceni deci pojavljuje se
U emisijama javnog servisa, pre svega u Dnevniku 1, i to
29 priloga, dok je 14 emitovano u Jutarnjem i dodatnih
Sest priloga u Dnevniku 2. Dnevnik 1ujedno prednjaci po
broju i dugih i kratkih priloga, a zajednicka im je domi-
nantno neutralna konotacija.

Zbirno posmatrano, televizijsko izveStavanje o deci
uglavnom ne nudi ozbiljniju analizu, pa tak i veoma
retki prilozi najceSce ostaju bez Sireg konteksta, nesto
detaljnije interpretacije problema kojima se bave, a
neretko su pripremljeni ¢ak i bez sagovornika. Sve to
pokazuje da deca nisu medu bitnijim temama za televi-
zije, 0 cemu svedoCi i podatak da njima posvete u prose-
ku svega 0,18 priloga dnevno u svojim centralnim infor-
mativnim emisijama.
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VREME POSVECENO IZVESTAVAN)U 0 DECI
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Proseéna duZina Najkraci prilog trajao je 18 Najdui prilog, tacnije televizijsko
trajanja priloga je tri sekundi, a u domenu kratkih gostovanje, trajalo je 16 minuta i
minuta i 18 sekundi. priloga koji traju krace od jednog 10 sekundi, a na listi priloga ¢ija

minuta naslo se jo$ njih 13, Sto Eini duZina prelazi pet minuta nalazi
gotovo jednu Getvrtinu se ukupno 12 priloga, odnosno
izveStavanja. nesto manje od 20%.
KONOTACIJA TELEVIZIJSKIH PRILOGA NAJZASTUPLJENIJE TEME NA TELEVIZIJAMA
. .
I Neutralna konotacija 38 priloga 60,3% [ Obrazovanje i edukacija  — oko 38%
I Negativna konotacija 19 priloga 30,2% ¥ Nasilje i nesrece - 0ko 30%
I71 Pozitivna konotacija 6 priloga  9,5% M Zdravlje i socijalna pitanja — oko 21%
¥ Ostale teme — oko 11%
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PRISUTNI KAO TEMA,
ODSUTNI KAO AKTERI —
GLAS DETETA | DALJE
NECUJAN

Jelena Gajié, istrazivacica na projektu

Ko govori uime dece?

Deca se kao sagovornici pojavljuju u svega 12 od 63
priloga, odnosno otprilike u svakom petom. Najveci broj
slutajeva, 11 0d 12 zabelezen je na javnom servisu (&eti-
ri uJutarnjem i sedam u Dnevniku 1), dok su na komer-
cijalnim televizijama gotovo nevidljiva — glas deteta
Cuo se u samo jednom prilogu TV Prva, i to ne tokom
neposrednog intervjua, ve¢ kroz iseceni deo javnog
obracanja deteta.

Kada se pojave, decCiji glasovi su gotovo iskljucivo
prisutni u prilozima o obrazovanju, Sto se delom moze
objasniti i samim periodom sprovodenja istrazivanja,
koji je obuhvatio kraj Skolske godine, polaganje male
mature i pocetak letnjeg raspusta. U tim okolnostima,
najveci broj priloga odnosio se na $kolske aktivnosti,
takmiCenja, kampove, radionice i slicne kulturne,
edukativne i sportske manifestacije.

U prilozima o ozbiljnim druStvenim temama — vr8njac-
kom i nasilju nad decom, nesrecama, zloupotrebama,
sistemskim propustima, krivicnim delima €iji su akteri
— deca se nikada ne pojavljuju kao sagovornici. U kadru
su samo kao Zrtve ili pocinioci. To potvrduje zabrinjava-
juci obrazac da su o deci, u preko 80% priloga govorili
odrasli, tj. roditelji, nastavnici, edukatori, predstavnici
institucija i nevladinih organizacija, advokati, lekari i
drugi. Decija perspektiva, dozivljaj stvarnosti i pravo da
ucestvuju u javnom prostoru ostaju zanemareni.

CEPROM
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Posledice zanemarivanja stavova, iskustava i
misljenja dece

Oduzimanje mogucnosti da dete govori o temama koje
gase ticu, Cak i kada one nisu prijatne, znati uskraciva-
nje prava na participaciju i doprinosi pojavi koja se u
literaturi prepoznaje kao uzrasna diskriminacija (ejdzi-
zam), tj. situacija u kojoj se detetu uskracuje pravo
glasa iskljucivo zbog njegovog uzrasta.

Ignorisanje glasa deteta u medijima ne znaci zastitu, vec
brisanje njegovog prisustva iz javnog diskursa u kojem
je testo nemi akter, prisutno samo kao deo ,scenografi-
je". Odrasli koji govore uime dece, bez da ih pitaju, stva-
raju sliku o njima, ne dajuci im moguc¢nost da je sami
oblikuju. Na taj nain deca se, ne samo udaljavaju iz
medijskog prostora, vec se i njihova iskustva i potrebe
prikazuju kroz filter odraslih, $to dovodi do nepotpunog
razumevanja stvarnosti u kojoj odrastaju.

Podatak da se deca kao sagovornici ne pojavljuju u oko
80% priloga odnosi se iskljucivo na televizijsko izvesta-
vanje, gde je zbog manjeg broja priloga najlakSe uociti
ovaj obrazac, ali se isti trend jasno prepoznaje i u
Stampi i na portalima. Deca nisu ravnopravni ucesnici u
pricama koje se ticu njihovih zivota. U vecini slucajeva
ona su predmet tudeg komentara, a ne izvor informacija
0 sopstvenom iskustvu. Time se potvrduje da je problem
nevidljivosti decijih glasova u medijima, koji je uocen i
prilikom istraZivanja iz 2018. godine, i dalje sistemski, a
ne izuzetak.

Garanti deéijih prava

Pravo deteta da izrazi svoje mi$ljenje o pitanjima koja
ga se ticu i da se tom misljenju posvecuje paznja u
skladu sa uzrastom i zrelo¢u deteta garantovano je
¢lanom 12 Konvencije Ujedinjenih nacija o pravima
deteta, koju je Srbija ratifikovala 1990. godine. Clan 13
iste Konvencije kaze i da ,dete ima pravo na slobodu
izrazavanja koja obuhvata i slobodu da trazi, prima i
daje informacije i ideje svih vrsta, bez obzira na granice,
bilo usmeno ili pismeno ili preko Stampe, umetnosti ili
nekog drugog medija po izboru deteta”.
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Mediji, kao deo javne sfere, imaju vaznu ulogu u ostvari-
vanju ovog prava. Kodeks novinara i novinarki Srbije s
jedne strane nalaze da novinar mora da bude svestan
opasnosti od diskriminacije koju mogu da Sire mediji i
da ucini sve da izbegne diskriminaciju zasnovanu,
izmedu ostalog i na starosti, dok s druge strane obave-

zuje novinara da osigura da dete ne bude ugrozeno ili
izloZeno riziku zbog otkrivanja njegovog identiteta. Time
se jasno odreduje profesionalna obaveza novinara da
Stite privatnost dece, ali da ih istovremeno ne diskrimi-
niSu u pogledu zanemarivanja njihovog misljenja o
odredenoj temi.

DECA KAQ SAGOVORNICI

Deca se kao sagovornici u
informativnim programima televizija sa
nacionalnom frekvencijom pojavljuju
tek usvakom petom prilogu, odnosno u
oko 19% novinarskih izvestaja.

PROGRAMI U KOJIMA SE DECA
POJAVLJUJU KAO SAGOVORNICI

M Dnevnik 1(TVRTS 1) 7 priloga
0 Jutarnji dnevnik (TVRTS1) 4 priloga
I8 Vesti u18h (TV Prva) 1prilog

13
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ZAKLJUCCI

« Decasunedovoljno prisutna u najuticajnijim medijima u Srbiji. U centralnim informativ-
nim emisijama televizija sa nacionalnom frekvencijom prilog o deci emituje se u proseku
tek svakog petog dana (0,18 priloga po televiziji dnevno), dok se u dnevnoj Stampi objavi
nesto vise od jednog teksta po izdanju (1,4 teksta po listu dnevno). Veci broj objava beleZi
se jedino na portalima zbog neogranitenog prostora (5,3 teksta dnevno), ali istovremeno

.....

« Vecéina sadrZaja o deci ima negativnu konotaciju. U ¢ak 71% tekstova na portalima i
57,5% u dnevnoj Stampi deca su stavljena u negativan kontekst. U njima dominiraju teme
iz ,crne hronike", dok se o dostignucima i uspesima dece izveStava neuporedivo rede.

«  Usvakom petom tekstu na portalima i svakom desetom u dnevnoj Stampi kr$e se profe-
sionalni i eticki standardi definisani Kodeksom novinara i novinarki Srbije prilikom
izveStavanja o deci, dok se prekrsaji ne beleze jedino u televizijskom izveStavanju.

«  Otkrivanje identiteta dece, povreda privatnosti, nepostovanje dostojanstva i objavlji-
vanje senzacionalisti¢kih sadrZaja najée$c¢i su prekrdaji Kodeksa novinara i novinarki
Srbije prilikom izveStavanja o deci.

« Deca se izuzetno retko pojavljuju kao sagovornici u novinarskim pri¢ama. Tek u svakom
petom televizijskom prilogu Cuje se njihov glas, dok o njima uglavnom govore odrasli,
najcesce roditelji, predstavnici institucija ili struénjaci. Sli¢na situacija belezi se i u Stam-
panim i onlajn medijima.

« lzvestavanije o deci po pravilu nema adekvatnu analizu i ne nudi kontekst neophodan za
adekvatno razumevanje teme jer mediji retko istrazuju uzroke i posledice problema o
kojima izveStavaju, a jo$ rede moguca reSenja.

« Senzacionalisticko izveStavanje o deci posebno je uoéljivo u sluéaju portala jer se deca
najcesce koriste kao ,mamac" za publiku, dok je ista praksa prisutna i u dnevnoj Stampi,
ali umanjoj meri.

« Faktografsko izveStavanje o deci preovladuje u sluéaju televizija sa nacionalnom
frekvencijom, dok su analiticki i edukativni pristupi znatno redi.

« Mediji zanemaruju , najbolji interes deteta” kao jedan od principa Konvencije o pravima
deteta, Sto najbolje ilustruje Cesta praksa njihove sekundarne viktimizacije jer natinom
izveStavanja mediji Cesto nanose dodatnu Stetu detetu koje je vec¢ pretrpelo odredeno
nasilje, zlostavljanje ili nesrecu.

« Ove godine beleZi se jo$ negativnije i problematiénije izveStavanje u odnosu na 2018.
godinu, $to pokazuje da se negativni trendovi intenziviraju iz godine u godinu.

14
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Ovaj materijal objavljen je uz finansijsku poma¢ Evropske unije. Za njegovu sadrZinu odgovoran je iskljucivo Centar
za profesionalizaciju medija i medijsku pismenost (CEPROM) i ona nuZno ne odraZava zvanicne stavove Evropske
unije.
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